关于尽快打造长寿滨江旅游走廊的建议

学习与文史委

有人这样比喻：重庆至宜昌的长江三峡旅游热线，如同一条繁华商业街，每天有巨大现金流快进快出。长寿的滨江景区，则好比一个独居奇货且位置极佳的商铺，任由满街人流如潮，生意红火，依旧门窗紧闭。因此，最近不少业内人士呼吁：尽快打造长寿滨江旅游走廊。
一、打造长寿滨江旅游走廊理由
1、长寿滨江地带地域狭小而景区众多。自长寿长江大桥到黄草峡，不足10公里的江段，颇得山水人文之胜。大江西来,水光接天。翠峰环绕，飞瀑高挂。三倒拐、三洞沟、定慧寺、文峰塔、张飞庙、怀清台定格于山水之中，具有巨大的开发价值。
2、长寿滨江景点经过重新定位即可活色生香，价值凸显。长寿滨江地带之旅游资源内涵丰润，个性鲜明，吸引力强。按照旅游市场的特殊要求，不妨对沿江景点重新定位如下：三倒拐——悬崖天街；三洞沟——神仙峡谷；定慧寺——峡江第一丛林；黄草峡（含文峰塔、张飞庙）——小夔门（借用巫山大宁河小三峡概念）；怀清台（移入北岸大做文章）——中华长寿圣地。 
3、长寿滨江景区是长寿旅游的快速引爆点。长江边一线与长寿湖一圈，是长寿旅游的两轮两翼，衰荣与共，成败相关。长寿滨江旅游开发，具备天时、地利、人和多种条件，具有引爆长寿旅游的巨大潜质。滨江旅游走廊是长江三峡热线的组成部分，可以有效利用黄金水道与客流资源宣传推广，轻松借势三峡客源形成热点，从而成为长寿旅游最直接最重要的市场导入点。如果按照全新的定位科学规划，精心开发，突出旅游产品的差异化和唯一性，则开发必获成功。滨江一线的成功，可以快速带动长寿湖的深度开发。

4、长寿滨江旅游走廊可以快速启动快速收效。滨江景区景点相对集中，便于统一规划，易于连点成线，特别是经过重新定位后的旅游景区，以鲜明的个性和诱人的前景展现于世，对投资商和游客的吸引力大大增强，必然极大地刺激开发速度。只要政府采取相应措施，开发工作很快可以启动，旅游热点也很快可以形成。

二、打造长寿滨江旅游走廊的规划建议

 目前，长寿的旅游大文章正在积极构思之中。要形成独到精妙、震撼人心的高起点滨江旅游规划，我们认为应注意以下几点。

一是打造滨江旅游走廊必须选准突破口。经过对旅游景点特质、配套条件、开发价值的综合研判，长寿滨江旅游走廊的突破口应该选择在长江大码头与桃花溪入口交汇处江面、定慧寺、三洞沟、三倒拐一带。其它旅游资源尽量向本片区集中，与本片区整合，避免力量分散，尽快形成拳头。
二是滨江旅游规划要与全市、全区旅游规划布局协调一致。从全球、全国、三峡库区的大视野中去审视长寿的旅游资源，引进专业团队调研评估，把握其核心价值和独特魅力。一江、一湖、一寿仙的旅游开发，应该是一个整体的多个局部，既要保证总体协调，又要各有侧重，各显特点。
三是旅游资源的合理配置要形成共识。目前长寿湖、菩提山都在强调寿文化元素；黄草峡景区和三洞沟景区，都在提议引入巴寡妇清资源。其实巴寡妇清的元素与寿文化是一个整体，应该认真研究整合到哪里效益最佳。如果考虑文化协调性和市场接受程度，则巴寡妇清与寿文化资源宜与寿仙文化的景点结合。
四是实行公开招标方式征集策划、规划方案。策划、规划滨江旅游景点的功能定位、特色分区、角色发挥、产品设计等，马虎不得，勉强不得。因而建议通过公开招标方式选择策划、规划团队。策划、规划方案的确认主体，应该是一个吸纳各方面专业人才的团队，确保决策具有代表性、科学性、权威性。

五是建立高规格的组织协调机构。由区委区府主要领导挂帅，分管领导协助，旅游局牵头和承办。旅游局应该广泛网络旅游的创意、策划、规划、开发、经营、推广等方面的人才，建立由各方面人才组成的专家顾问团队。

三、打造长寿滨江旅游走廊方案策划方案
走廊定位：

三峡第一景  中国长寿城

旅游亮点：

游悬崖天街  拜长寿圣地  探神仙峡谷  观山水歌舞

中心景区：
1、悬崖天街——三倒拐（长江边的建筑奇观，悬崖上的古老民居）。重新规划设计，整治、修复、新增，江上可见气势非凡之悬崖天街（参刘景活雕塑作品之重庆山城民居图）。传统商业，突出码头文化、寿仙文化特色，衣食住行向这个方向靠近。河街入口之重新设计；每一倒拐一个观景台；三倒拐城内结束处，应该有一大观景台。

2、长寿圣地 ——寿文化。把巴寡妇清和她所代表的寿文化引入滨江旅游走廊，增添滨江旅游走廊的文化底蕴；强调巴寡妇清与秦始皇的关系，借助名人提升长寿旅游影响力。与悬崖天街相呼应，建怀清园、博物园、寿仙园。怀清园——重修怀清台（碑文、诗词、对联等），怀清塑像、《秦皇礼清》大型雕塑，……；博物园——中国最大寿文化博物馆（世界寿文化与中国寿文化历史、理论、著述、技艺、杰出人物、药物、寿果、气功、实物……，突出长寿在中国寿文化史上的特殊地位。此博物馆依山而建，明清风格，别有风致。请专家专项设计）；寿仙园——寿仙文化体验区，谯定传易（突出其长寿）、文星拜寿……咨询、顾问、指导、答疑，各种体验活动。

 3、神仙峡谷——山洞沟。主要分为两区：一是隐逸休闲区。突出仙寿概念，挖掘桃源传说，融于衣食住行用乐之中（请专家专项策划）。二是风景游览区。观瀑亭——观赏一洞飞瀑与深潭。怪石阁——观赏怪石之地；水电探源——参观中国最早水电厂，并建立重庆水电陈列室，走科普路线。

4、山水歌舞——《映象三峡》或《川江号子》。以川江号子为主题的大型山水实景歌舞表演，是整个滨江旅游走廊的兴奋点、引爆点。目前三峡旅游热线还没有这样的大型山水实景歌舞表演，据了解，市旅游局正在考虑推出这样的表演，长寿应该迅速将此表演立项，抢占先机。可以参考映象刘三姐、映象云南、映象西湖、杭州宋城等手法，观看地点可以考虑在新桥南桥头小岩子附近（不会影响正常航道）。歌舞融入要素：长江帆船、纤夫、艄公、号子和巴人历史、民风民俗、音乐舞蹈、特色文化等，如大山大水、远古巴风、盐丹巴国、歌舞凌殷、下里巴人、阳春白雪、竹枝天籁、巴女多情……（请专家专项策划）
配套景点

黄草峡（含文峰塔、张飞庙），定慧寺，缆车江景，西岩飞瀑，文庙，武庙，凤山书院……

四、长寿滨江旅游走廊与巴寡妇清资源的开发转化

巴寡妇清和她所代表的寿文化是长寿最重要的历史标志和文化符号，是长寿最重要的人文旅游资源，是长寿滨江旅游走廊的文化背景和底色。

如何挖掘巴寡妇清这个人文资源，加速转化为经济资源，当前显得十分迫切。一则重钢迁建后，巴寡妇清之纪念地怀清台需要迁出原地。二则巴寡妇清资源正在被别的地方开发利用。
巴寡妇清为代表的寿文化资源，到底整合到哪里最能发挥经济效益，是值得认真研究的问题。我们感觉，对这一资源的开发利用应该特别慎重和科学。
当前，对巴寡妇清的资源利用，有整合到黄草峡和菩提山两说。黄草峡，固为长寿重要景点，但不是核心景点，且地理位置较偏，配套设施较差；菩提山，其佛教文化的特点与寿仙文化的内涵严重不协调，且其在中国和重庆佛教史上并无特别地位，没有多少故事可讲，而佛教景点从来异常讲究出生，否则底蕴不深，难以引起人们更多的关注。
综合判断，最佳选择无疑是三洞沟、三倒拐景区。一则神仙峡谷、悬崖天街的内涵，与巴寡妇清及其寿文化的内涵具有内在一致性，能够相得益彰。二则此景区拟建之寿仙圣苑，怀清园、博物园、寿仙园等建筑为明清风格，依山而建，俯临大江，是别具匠心的寿文化街园，将成为长江三峡一大景观，与丰都之鬼城相互映衬。三则方便游客是旅游开发必须遵循的原则，关键资源必须放到最能吸引眼球的地方，此地紧靠长寿黄金旅游热线，易于吸引游客注意力，从而加快资源优势的价值转化。四则滨江旅游走廊具有窗口示范效应，容易扩大影响，在此处整合巴寡妇清及其寿文化资源，有利于遏止一些地方恶意争抢、炒作巴寡妇清的现状而以正视听，更有利于宣传和树立长寿中华长寿圣地的形象。
除了上述建议外，今后还应做好以下工作：

1、学术界——围绕巴寡妇清与秦始皇、中国益寿文化主题，组织学术专家设立东方益寿论坛，掌握话语权；

2、影视界——策划巴寡妇清与秦始皇题材的电影电视，提升公众认知度和社会影响力；

3、传媒界——报、刊、书、网、视、户外等立体炒作，旅游机构的宣传，海外华人世界的宣传，外国游客的宣传……

4、文艺界——文章、书画、摄影、演唱会……策划大家手笔写作巴寡妇清题材的散文，争取编入中学语文教材，提升美誉度。

5、展销会——东方寿文化节（益寿医药节）——药品与医疗器械展销。与东方益寿论坛等可以合办。
4、山水歌舞。大型山水实景歌舞表演，是整个滨江旅游走廊的兴奋点、引爆点。参映象刘三姐、映象云南……。可以考虑以整个凤凰翅膀、三倒拐悬崖天街、缆车、西岩瀑布等为背景，观看地点可以考虑在新桥南桥头小岩子附近（不会影响正常航道）。歌舞融入要素：长江帆船、纤夫、艄公、川江号子、突出巴人历史故事、民风民俗、音乐舞蹈、特色文化等，如大山大水、远古巴风、盐丹巴国、歌舞凌殷、下里巴人、阳春白雪、竹枝天籁、巴女多情……（请专家专项策划）
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